ODPOWIEDZIALNY
BIZNES W POLSCE

Dobre praktyki

Zasady publikacji dobrych praktyk
w Raporcie odpowiedzialny Biznes w Polsce 2009

1. Raport Odpowiedzialny biznes w Polsce. Dobre praktyki 2009, zwany dalej Raportem 2009, jest
publikacja wydawang przez Forum Odpowiedzialnego Biznesu i zawiera informacje na temat
dobrych praktyk z zakresu CSR, czyli sprawdzonych w praktyce dziatan i programoéw/ projektow
podejmowanych przez firmy, ktore:

e dotyczg konkretnych obszaréw funkcjonowania przedsiebiorstwa (HR, marketing, produkcja,
R&D, itd.) badz catej firmy i podnoszg jakos¢ i efektywnosc jej dziatan;

e sg skierowane do jednej lub wielu grup interesariuszy (pracownicy, dostawcy, klienci,
spotecznos¢ lokalna itd.) i odpowiadajg na ich konkretne potrzeby i/lub oczekiwania;

e stanowig innowacyjne podejscie do rozwigzania problemu i jednocze$nie przynosza korzysci
dla firmy, stanowiac warto$¢ dodang dla niej samej badz spoteczenstwa;

e sgpowigzane z misja i wizjg firmy, z jej wartosciami i ogdlng strategia;

* majg okreslone kryteria sukcesu, ktére sa mierzone i weryfikowane, za$ prowadzone dziatania
sg udoskonalane w miare potrzeb;

e informacje o nich sg tatwe do uzyskania dla wszystkich zainteresowanych stron;

e przynosza korzysci wszystkim zainteresowanym stronom;

e sgelementem strategii CSRowe;j firmy™.

* Jezeli firma taka strategie posiada.

2. Dobre praktyki moga zosta¢ zgtoszone do opublikowania w Raporcie 2009 przez firmy, ktére je
realizujg lub inne instytucje za pomoca Formularza Zgtoszeniowego online, dostepnego na

www.odpowiedzialnybiznes.pl, wypetnionego zgodnie z wymaganiami.

3. Jezeli nadestana praktyka spetnia wymogi formalne, zostaje poddana weryfikacji merytoryczne;j.
Weryfikacji dokonuje Komitet Merytoryczny ztozony z przedstawicieli Forum Odpowiedzialnego
Biznesu pod przewodnictwem prezes Mirelli Panek-Owsianskiej, w oparciu o nastepujace kryteria:

— Adekwatnos¢ na ile prezentowane rozwigzania sa wyrazem odpowiedzialnosci firmy? Na ile sg
powigzane z misjg i wizja firmy, z jej wartosciami i celami strategicznymi?

— Innowacyjnos¢ - czy jest to innowacyjne rozwigzanie na polskim rynku, czy jest przeniesione

w catosci lub czesciowo z innego rynku?
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— Wzajemnos¢ korzysci - na ile w danej praktyce sa widoczne wyrazne korzysci dla firmy i dla
interesariuszy?

— Wymiernosé - czy i w jaki sposdb mierzy sie efektywnos¢ realizowanej praktyki, jej wptyw
ekonomiczny, ekologiczny i spoteczny?

4. Firmy lub inne instytucje zgtaszajace dobre praktyki zobowigzujg sie do przekazania petnych
i zgodnych z prawda informacji, tak, aby nie narazi¢ Forum Odpowiedzialnego Biznesu na
podwazenie wiarygodnosci i rzetelnosci.

5. Jezeli zgtaszana praktyka byta juz publikowana we wczesniejszych edycjach Raportu nalezy
napisac, jakie nastgpity w niej zmiany/ udoskonalenia (jest na to przeznaczony osobny punkt
w Formularzu Zgtoszeniowym).

6. Warunkiem przyjecia dobrej praktyki do publikacii jest jej pozytywne zweryfikowanie przez Komitet
Merytoryczny.

7. Mozna zglosic wiecej niz 1 dobrg praktyke realizowana przez dang firme.
O zakwalifikowaniu kazdej ze zgtoszonych praktyk do publikacji decyduje wynik weryfikacii
merytoryczne;j.

8. Pozytywnie zweryfikowana praktyka jest nastepnie redagowana przez Forum Odpowiedzialnego
Biznesu w oparciu o informacje nadestane przez firmy lub instytucje zgtaszajace dobrg praktyke
(Formularz Zgtoszeniowy). Forum zastrzega sobie prawo do ewentualnych zmian redakcyjnych
(dokonywania poprawek i skrétow) w nadestanym tekscie, tak aby dostosowaé go do potrzeb
Raportu.

9. Publikacja dobrej praktyki w Raporcie 2009 jest nieodptatna.

10. Forum Odpowiedzialnego Biznesu doktada wszelkich staran, aby informacje na temat dobrych
praktyk publikowane w Raporcie 2009 byly wiarygodne i doktadne. Odpowiedzialnos¢ za dane
i informacje, na podstawie ktérych tworzone sg opisy dobrych praktyk w publikacji, ponosza firmy
lub instytucje zgtaszajgce dobre praktyki.
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